1)

DOSSIER 2 (CAP)

PARTIE 1

6) Date limite d’utilisation optimale (accepter date limite de consommation)
7) Coordonnées et nom du fabricant

8) Composition
9) Offre promotionnelle

10) Code barre
PARTIE 2
1)
a - Linéaire au sol : 20 x 2 = 40cm
b - Linéaire développé : 40 x 2 = 80cm
c - Frontale (de base) : 2
d - M.D.D. :Marque du distributeur
PARTIE 3
ANNEXE 3
CADENCIER DE REASSORTIMENT (Extrait)
Ventes
Réference lerg Zeme 3em§ 4em§ Semg Hebdomadaires
Semaine Semaine Semaine Semaine Semaine moyennes
SIE|(V|S|E|V|{S|E{V|S|E |{V| Stock

585 2l 12]10] 4 |20|14| 106 13]3]| 12 |12 4 12

4587 4 20|14]10|10]28] 2 |20 75| 7] 15|17 5 16

3000 a4 10|12] 2 15|14] 3 (1510 ] 8] 10 | 26 2 13

4500 3 18 713| 8 (12115) 5 |12 1215112 |16 1 14
S = Stock :
E = Entrées : en unité de vente consommateur
V= Ventes
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PARTIE L
ANNEXE §
FICHE DE STOCK
Désignation : Stock d'alerte: 6
Stock maximum : 12
- _ENTREES_ SORTIES STOCK_

Date Document Qté P.U. Montant Qté P.U. Montant Qté P.U. Montant
25/8 | sr < | 410 | ZE50
25/5 18 5] F | 15| &,25 J&= | 25y | #25v

. Z |LFT| gk 25~
16 /5 &5 420 /5~ | 92s57| 4FA 50
L Gt a7 | & 95| sx.70
48 [5]Bs 471 ¢ |4z 0sd o0 | 7 [Z20| M50
L4\ | 8 | 145 79,60 )2 9,728 | 49,£0
- & 1995 | 74,40
| S0/75] BS 441 | b | 175 4950
£ 1935 4,95 | = 295 | 67,65
205 | S 943 | 7 14,957 397 580 z |4.395| 3435
o1 ¢ \Be ] F 7951 £7,65 4 A 13,95 99,59
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PARTIE 5
1)

Selon le C.T.LF.L. les produits exotiques sont d’origine tropicale mais aussi méditerranéenne.
Les raisons qui expliquent I’augmentation de leurs ventes sont :

- le développement des voyages

- la présence de groupes ethniques étrangers

2)

Les 4 types d’actions promotionnelles ou publicitaires a envisager :
- dégustation

- publicité sur un journal local

- animation

- prix promotionnels

- jeux , concours

- P.L.V. (publicité sur licu de vente)

- mise en avant des produits (téte de gondole)

- annonce par haut-parleur dans le magasin

- etc...
CORRECTION
Groupement interacademique C.A.P. DISTRIBUTION MAGASINAGE Session 2001
Durée : 3 heures option : PRODUITS ALIMENTAIRES
Dossiers 1 et 2 DOSSIER 2
Coefficient : 5 3 13

EPREUVE : EP2 Travaux professionnels d'2nalyse de travail et de technologie




