Annexe 1

2002 : le marché photo face a de nouvelles perspectives de croissance
par I’Observatoire des professions de l'image

Aprés 163 années d'existence officielle,

o R graphier ou appareil photo numé- Liaformation par Fimane
14 pPCLUZIdpIie Ctic uans Uhe NOUVERe  rique). Le multi-équipernent favorise comme levier de o o
phase de son histoire. L'avénement du cefte souplesse pour fes appm“s

numérique bouscule les comportements traditionnels, tandis que les préts- Historiquement déployée sur les
du grand public aprés avoirconduitles  A-photographier constituent une fonctions mémoire et création, la
professionnsis & modifier leurs méthodes  alternative rassurante aux autres photographie s’ouvre, grice au

de travail. Une nouvelle économie est
en frain de percer, née de I'exploitation

numérique des images. Celle-ci s'appuie

sur les fondamentaux culturels et

économigues de la photo traditionnelle

en ouvrant des perspectives de
développement inégalées.

solutions proposées. Selon le Cré-
doc, ces demiers ont contribué large-
mient & étendre vers de nouveaux
publics la pratique photographique
(19 % d’utilisateurs supplémentaires
entre 1989 et 2002), « particuliére-
ment aupres des jeunes qui ne sont

pas encore autonomes en matiére

numérique, aux fonctions divertisse-
ment et information. Cette deriére
est l'une des plus prometteuses de
croissance. Si elle reste aujourdhui
réservée aux usagers professionnels
etaa BtoB, elle s'étendraauBto C
trés rapidement grice i la conver-
gence numérique, Ainsi, par

’ [...] d'équipemenis et chez les plus dgés exemple, c'est grice & un message en
qui répugnent ¢ renouveler leurs image que le consommateur pourra
Source de dynamisme économique vieux appareils. » voir s'afficher sur Pécran de son
[ ™ mobile toutes les promotions qui lui
L'IIES&’ dans son bulletin de . — ssgﬁn:l de smciatass?nu lll,eas sol}tlxl;ao;:
conjonchure sur la consommation Technologies complémentalres de photographic qui seront déployées

des ménages, note que les appareils

o ; pour alimenter ces nouveaux canaux
numériques et les DVD ont contribué

Unssiécle de proximité avec laphoto-  de communication portent déja une

au dynamisme du marché des loisirs graphie traditionnellen'estpasremis  partie de la croissance du secteur
en 2002. Plus encore qu'en 2001, en cause par l'arrivée des produits dans ['univers professionnel. En
I'appareii photo numérique est d'acquisition numériques. Le poids ~ devenant transversaux i toutes les

activités humaines, la productionet
le partage des images constituent une

dominant des acteurs historiques de
la photo sur ce nouveau marché de

devenu pour le grand public un objet
de convoitise, symbole de modernité

pour les besoins de la famille. T'image atteste des savoir-faire que réserve de valeur inédite pour 'éco-
La croissance du marché des préts-a- ces entreprises ont su utiliser pour nomie du secteur pour de nombreuses
photographier prouve dans le méme développer de nouvelleslignes d'ap-  années.
temps que les consommateurs n'ex- paretls: La complex?lentante argento-
. numérique se traduit au quotidien
cluent pas la photo argentique de leur ar le tirage sur papier arpentique
préoccupation, Dés juillet 2002, les par '& HIrage sur papicr argentiqu
X . des fichiers numériques issus des
chercheurs du Crédoc confirmaient appareils photo numériaues ou des
i 'As- PPHTEL'S Photo BUMETIues o
dan? l’_étude commandlté'e parl cartes mémoire, Cette garantie de
sociaion pour la promotionde qualité, la pérénité des images, la
T'image (AP]} Pattirance des Frangais productivité et le faible prix de
pour le multi-usage en photographie : revient plaident en faveur de cette
selon les situations, I'amateur choisit complémentarité.
appareil de prise de vue qui lui [...]
semble le plus approprié (compact
oureflex argentique, prét-é-photo-
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Annexe 1 (Suite)

Lappareil photo numérique,
objet de Pannée 2002

# Plus d'un million d'appateils
numériques vendus en 2002,

#» 9 % des foyers frangais possédent
un appareil numérique.

# Le marché des appareils photo
affiche une croissance de 27 % en valeur.

> Les préts-a-photographier restent
bienorientés a+ 7,5 %.

# Lesventes d'appareils argentiques
marquent fe pas.

L e marché des appareils photo
termine Fannée en forte croissance
{+ 27 % envaleur,+ 3 % en volume)
grice au spectacudaire suceds des
appareils photo numdériques (+ 87 % en
vohume selon Sipee). Conune en 2001,
s e une dynamique renforcée, fe
grand public a piibiscité cetie nouvetle

technologic de prise de + ? i o /
- 0

vue qui associc les béné-
fices det m»t.uu.}n;uic c'est e chiffre de
m ”‘f“lf A ;”‘?” e croissance du marché
sditt des imases s .
unmedial des ynages sur des appareils
numériques en

Seran et la grawité de
! 3 ALK \

Facquisition des images. oo 2602
sclon le Sipec.

Ce mouvement vers ke
numdérique est renfored
par linnovation qui favorise la qualité
dimage et la simplicité & un prix tou-
Jjours plus bas.

En 2002, s course i Ja résolution n'est
plus Fenjou mgjeur, les appareils trois
miltions de pixels s'imposant comme fe
ceeur de Poflire chez tous les fabricants.
1l ¢st plutdt d'ordre industrie] face d une
demande mondiale en rés forte progres
sion et uneconearrence exacerbée qui
imposent une réactivitd des fabricants
et des distriburenrs toujours plus élevée,
Llexplosion de Poflre en compacts
numériques et Farrivée de reflex destinés
aux amateurs experts resteront les points
notables de Fannde. Les progressions
record enregistrées sar e ceeur de
gamme ¢+ 138 % sur Je segment 300~
750 curps) et les reflex numérigues

{+ 164 %4 sur e segment des appareils de
plus de 1 300 ecuros) attestent de fa porti-
nence des stratégies misces en euvre.
{ésormais le grand publicacetde dfa

Le parc actif* des appareils photo en France

en millions d'appareils

En France, le parc d'appareils setifs
reste constitud 4 90 % de modiles
argentiques, La velgarisation dela
technologic numérique bat son plein
aver ba mulnphcatmn d'une affre

& :ai;;-.srt‘iﬁ plicta sussi yualitative
gu'ttovinte, Ly conversion d'sne
pactie du public au numdrique ne
conduit pourtant pas & lsubstitution
drune techualogic par Mautre Js
consommation d'appareils prées-
d-phatographier poursuivant sa
progression.

Pare muning

Appareifs photo

Pare npmérnigue®™

Avee 22,8 miltions d appureils prits-
a-phutographicr commercialisés en
2001, 1¢ geand public plébiscite une
nauville fois 12 solution de prise de vue
L plus simple. La prise en compte de
ves appareils photo it part cutitre dang
te eateul du pare setif montre que

Pare . Pargentigue reste la fechnologie de
snalogigus prise de vae daminante en France,

Systémes photographiques (avec PAP)

> !mmnwm appﬂ[ﬂh ph«tmmghiqna uiilivés au rpuing vone fobs grac an.
i frjues wur bes guatre dernires aunées.
haid ’Mtxﬁuiqsmd pprareils prits-a-phdograg it {4¢ vendus ea France o 36962,

Les appareils numériques de 1997242002
Evolution 2002 1+ 87 % en volume
{En millions 4 aaités - Sonrce Siped)

Plus de 1.1 miltion d'appareils photo
nuériques snrent ¢ commerciadisés
au coters de annde 2008 L intérét
exered par ces sppareils photo sue le
grand public reste intact six uns apris
teur avénement, Lessolutions de tivage
saus ordingtounr (mpritantesa
lectenr de carte mémolive o Bornes de
déchurgenrent o magasing ont permis
douvrir ce warehé aux foyers ne
disposant pas dordinateur {encore

66 % des foyers en 20023,

0’8 siat

0,6

0,4
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gualité utile en photo souvenir powy

moins de 430 curos tandis que les Une innovation renforcée
anudeurs experts peuvent acedder

aux appareils reflex-d objectifs Trés convonté, le marcheé des
interchangeables qut, par feurs prix appareils photo numériques reste
Sleves, restaient réservesix dominé par les acteurs historiques
professionnels. de la photographie. Surce marché

Les ventes d’appareils numériques
L 2031&20(!2

selon leur niveau de prixen
Ventestotales : 1062 100 appareds, Prix moyen marehé : 344 euros.
{Sevugce Sipocy

J08.8

La richesse deoffre en appareils namérigues
trols milfions de pivels a permis au ourchi
drenregistror Jes plus fortes progressions snr
e segment de prix 300-750 curus. Llarvivée
des reffex cumériyues semi-profissionnels

a bgalement fait exploser Tes ventes sur los
segments de prixsupéricurs 3 1 500 curos.
1o apparetisphoto numdrigues d'entrée

di pamane, gui ne fournissent pas vne gualité
#'fmage comparable & celic de Pavgeatique,
w'ont pas la Bwveur du public en dépit de feur
prix sttractf La stabilité des ventes Natteste,

24 eli'j1

Fant 10

Structure du marché des appareils photo en 2002

Croissance 2002 -+ 3% en vohame, + 27 % en valeur

vt Sipect

Mumdkpes

Campanis
138

en volume en valeur
Les vogtes appavells segentiques dépassent on Les ehiffres en valeur raduisent wvee furce la

20 celles des appareils numérigoes. Nous sommes utation § laguelle les véseunx de distribution ont
pourtint & wa tournant historique puisque Fapnde  du fadre fice ef Teur capadid &'adaptation,

003 verva cotte propoetion inversée, Cette nouvelle  Anjourd*hui, fe segmentdes appareils phato
structuee di marche ne condumne pourtant pas i nuamdrigues ot fargement dominant car i géndre
court terme b prise de vie argentique compte ten 70 % de ba valeur des ventes du paste appareil

de Finertie du pare aetif {durde de vie dus appareils  pheto {hors PAP). Les 30 % de ehiffre daffaires
trbslnngue) ef du multiéquipement {usage dapparcils  vestants se paeiagenti parts igales entee compacts

erteore neufl L pression exerede pay
fes nouveaux entrants de Félectro-
nigue grand public et de Vinforma-
tigue estextréme. Dans un ted
contexte, linnovation reste larme
privilégiée des fubricants s augmen-
tation de kquadité des capteurs et de
Pautononme. miniaturisation, amé-
tioration de la lissbilitd des écrans,
de feur convivialié o1 ajout de fone-
tionnalités inéddites. Cette nécessaire
innovation, qui favorise ke maintien
du prixmoyen des apparetls, ost éua-
lement un facteur favarable pour
{*avenir du marché. En augmentant
le taux de renouvellement des appa-
reils photo grand public, le numé-
rigue fait entrer durablement le
sectear des appareils photo dans une
nouvetle dynamique, profitable &
tous kes acteurs de ce marché. En
témoigne Vintérét du public pour ta
capture vidéo proposdée sur la plupart
des appareils phoio numériques,
Aurendez-vous de la convergence,
fes actewrs du marché photo détien-
nent done des atouts détermmmants,

Peux systémes de prise de vue,
une valedr douhlée

£ 2002, le prix public moven d'un
appareil photo numérique atteim
$44 ewras fenrrecul de 20 % par
rapport i 2001 selon 'instiin GEK
Marketing Services). Cette valeur
maintenue & haut niveau par Finno-

Les Francais adeptes

du multieguipement

En France, 16 % des foyers disposent
déja de trois appareils ou plus.
U'apparei} numeérigue vient
compléter ce parc famillal, los
frangais adoptant selon les situations
{a solution de prise de vue aves
lanuelle il se trouve fe plus & Faise
{compact ou reflex argentique,
“letahie” ou appareit numérique).
Autre découverle des chercheurs du
Crédoc, Yadoption du numérique ne
bouleverss pas les motivations de
pratigue. Ainsi 80 % des sondés
continuent a faire de 12 pholo pour
conserver des sottvenirs. Viennent
ensuite les motivations secondaires :
partager (40 %), créer/s'exprimer
{30 %}, communiguer {15 %) ou
encore se divertir (10 %),

e teehnodogior differentes selon Tes situations), et reflex argentiques. 0'APRES ETUBE CREDOC/APY ~ JUILLET 2002
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vigtion des [abricants expligue le poids
éleve du marchd du numdérique : 608 mil-
hions d'euros TTC contre deux fois moing
pour les appareils argentiques (310 mil-
lions d'euros TTCYL La chaine de valeurs
des deux systémes de prise de vue coekts-
wants doit toutetois prendre en compie e
consommables 1 33 millions d'euros TTC
supplémentaires sur le marché des cartes
mémaire destinées aux appareils numd-
rigues et 496 millions deuros TTC pour

{es films destinés aux appareils argentiques
(auxquels s‘ajoutent B9 mitlions

deuros TTC d'objectifs interchangeables).
Au global, les deux systémes de prise de
vue se retrouvent dos & dos en générant des
chiffres d'allaires proches ; 806 millions
d'euros TTC pour Fargentique (hors PAP)
contre 663 millions pour le numérique.
Cette différence se creuse de 183 millions
d'euros TTC en faveur de Pargentique si
Fon prend en compie les préts-d-photogra-
phier. EEn quelques années, Favénement du
numérigue a permis de doubler le chiftre
d'affaires de la prise de voe photo en dépit
du repli récent des ventes d'appareils argen-
tiques. Reste la eréation de valeurs aprés-
prise de vie : enargentique, Je tirage revit
un caraetére obligatoire assurant au secteur
up chiffre d’aftaires additionnel conséquent
{voir page 10 « Les services » ), alors que
eeluinci reste conditionnd & la maturité du
grand public en namérigue.

Le recul attendu de PPargentique

Le recentrage des fabricants sur les gammes
de compacts 24 x 36 a pénalisé les appareils
au format APS qui aifichent unrepli (- 33 %
en volume) alors que la consommation film
épalement en repli (- 0.8 % sur les cassettes
APS)reste Slevée (5 Nlms/appareil/an).

Ce format ¢réé en 1996 aura permis durant
six années de souteniv lactivité de prise de
vue amateur en introduisant Pidée de chan-
gement chez les usagers « Tilm en cassette,
index-photo. trois formats au choix,

Les apparcils argentiques 24 x 36 enregis-
trend également cette unnée 2002 un et
rephic- 23 % pour les compacts et - 12 %
pour fes reflex. Pour ces derniers, le tasse-
ment des ventes poursuit une dvolution
amorcée en 1999, Le volume fotal des
appureils argentiques commercialisés en
2002 reste wutefois toujowrs supéricur i
celui des appareils numériques (respective-
ment 66 % contre 44 %) méme si, en valeur,
les appareils phote mundériques prennent le
dessus en géndrant 70 % du chiftre d"af
fiires total du marché des apparcils phote
{hors PAP),

Annexe 1 (Suite)

Les appareils compacts de 1997 242002

Lzvolution 2002 :-23 %
fEn milliers @ unitds - Source Kipaey
1340

W Cormpagts 135 M Civupacis APS

Les reflex de 1997 2 2002
Fvolution 2002 - 12%

{En illficrs g unités « Sparve Sipee)

280
200 |

180

97 8 a9 :00 ot 02

Les apparcils compacts sont les
premiers touchés par e suceds des
sppaceits numérigues, Les compacts
APS poursuivent leur recul 3 -33 %
(apres yne anndée 2001 cu repli de

=27 %) Cette situation s'explique par
ta ravéfaction de Pofive, de sombren
fubricants avant cioisi, d partir de
2001, de se vegrositionner sur le format
£33 et surtonut de concentrer lour
énergie sur o numirigque.

Lo recal du marehé des reflex s'¢rablit
- 12 % pour ML, Ce chiffve ost
constant depnis trols ans. Le poids
des reflex dans Tes ventes d'appareils
argentigues reste fpadement stable a
12 % des ventes, En valeur e recad
afteint -16 % selon GIK. Le mangue
' innoviarions péaalise ce marche,

Les objectifs interchangeables de 1997242002 .

Evolution 2002 :-9%
{Flo nilthins Funités « Source Siper)

. el .
o7 o8 a8 00 o« 02

Sur un marché reflex déprimé, je recut
e~ 8 % des obhjectifs pout $re jugd
comme une pecfornumee houorable.
Le recours aux muttipacks fres
atteactifs pour les consommateurs
maixs fgaloment bes formules opliques
in¢dites ont stimult la consonimation,
La montdée des ventes de reflex
upmdrigues est un factewr favarabile
tle mraintion de ce segmoent de marché
dans fes années A venir,

Les flashes de 1997 4 2002
Evolution 2002 :- 13%
{Eneniflicesd unitds - Soarce Sipecy
ao b

80

@

Les moyens-formats de 1997 4 2002

Evolution 2002:-17%

{E e nadehs - Sonprce Sipecd

Senl un acheteur de vefley sur quatre
fait Pacquisition d'un HBush
complémentaire pour améiorer ta
quaditd de ses itnges, La présence
d'un flash accessalre sur la plupart
des reflex explique cette situation

de muarehi ol suit striclement el
dos reflex,

Les ventes de moyens-formats suivent
les plans d'investissement des grands
stadios de prive de voe, cux-mémes
dépendants du marché de la publicité
et de Ja mode. L'incertitude
Geonomsique lde & ta guerre ean traka
Gifféré les investissements prévus en
2002, Lenr compautibilitd avee les
systlmes de prise de vie nuacriques
{dos d acquisition) plaide en faveur de
ces Cquipements indispeasables aux
photographes professionuels,
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