Ces éléments de correction n’ont qu’une valeur
indicative. Ils ne peuvent en aucun cas engager la
responsabilité des autorités académiques, chaque jury
est souverain.



[BACCALA

UREAT PROFESSIONNEL EPREUVE DE FRANCAIS

ELEMENTS DE CORRIGE

Textes : « Au Bonheur des dames », Emile Zola

« Le grand Chariot » Jacky Viallon

I - Compétences de lecture { 10 points}

1- Comparez ces deux textes et dites quels sont leurs

points communs et leurs différences (théme
(2 points)

époque, genre, visée...)

2-Caractérisez I’atmosphére du

e... ; texte 1 : un grand magasin

Théme commum : le commerce, la distribution, la vent
ermarché (cf. « caddies ») ; de

an XTXeme siécle, texte 2 une grande surface, un Sup

nos jours. Plus dun sidcle sépare les deux textes .
Deux genres différents . Texte 1: extrait d’un roman (récit pris en charge par un

narrateur, énonciation & la troisiéme personne, temps du passé...) ; texte 2 : un texte
théatral (personnages, voix off, nombreuses indications scéniques... )

Le texte 1 montre, explique, la stratégie commerciale mise en ceuvre dans un grand
magasin, caractérise en oufre un personnage (situation Tomanesque psychologisante,

personnage de Mouret intelligence et raison Tses 2t gervice dn cormmerce,

cynisme...)
Le texte 2 évoque, Teconstitue "univers d’une grande surface (sonorités, ambiance,

clientéle, espace...) dans une visée critique : volonté de tourner en dérision les
comportements des consommateurs et plus largement, la société de
consommation... ; Personnages anonymes (les « passanis ») ou stéréotypés («le
direcieur, le publiciste, la banguiére »), désincarnés, déshumanises.

magasin « Au Bonheur des dames » (texte 1, lignes 12 13) et

celle de Ia grande surface (texte 2, lignes 1 2 33).

' Vous appuierez votre réponse sur des exemples précis.
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(3 points)

Texte 1 : atmosphére de vie, impression d’abondance, de fourmillement, de quantité

jusqu’a I'excés « du bruit, de la foule, de la vie « (1.3) « les noyait dans le vacarme »
(1.10) ; « on devait s ‘écraser pour enwrer (1L.4) ; « cet écrasement» (1.5); «la vie
" attire la vie, enfante et pullule » (L3) ; « corbeilles débordant » (L6) « craquaient de

monde » (1.7), ete.
Texte 2 atmosphére caractérisée par

le bruit, une ambiance sonore orchestrée ;

impression d’agitation , de mouvement perpétuel , de déplacement, d’accélération, de
vitesse croissante, excessive (un peu comme dans un film accéléré) : « musique
d'ambiance » (1.1,9,14), «information s distincte... voix off » (12 et 4), «son de
cossaroles of de vaisselles entrechoguées » (18, 9), « bruftage » (1.13) ; « passantfs] »
_ « certains poussent des caddies » (1.8) , « apparaii en trombe une petite foule » (L7),
« la foule réapparatt, ... € précipite » (1.13) , « bousculade » (1.13) , « des piétons qui
se croisent... quelques passants COUrenty (1.15) ; alternance de moments de calme ; de
vide « le plateau [du thédtre] se remplit el se vide » = & plateau nu» : 1.1,10,14). Jeux
sur les sons, sur 1’espace (le vide/le plein), sur les attimdes et les paroles des passants ;
impression d’un champ de baraiile factice, artificiel, personnages comine des pions ou

des marionnettes... ).
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3- Quelie est Ia stratégie mise en place par Mouret dans le texte de Zola (lignes 24 4 29} 7 Que
cherche-t-il & obtenir 7 Quel réle jouent le directeur, le publiciste et la banquiére dans le texte de

Viallon (lignes 37 4 54) ?
Comparez la facon dont sont traités les clients dans les deux textes en vous appuyant sur

I’utilisation des pronoms personnels et des formes verbales.
(3 points)

Stratégie de Mouret ; créer une atmosphére, un mouvement qui « fait perdre la 1éte
aux clientes » ; il les oblige 4 se déplacer d'un bout a I'autre du magasm pour créer
une illusion de grandeur, d’espace, les forcer & traverser des rayons pour les tenter ; il
s’agit de faire acheter plus en conditionnant 1’état d’esprit des clientes, en les

manipulant. :
Texte 2 - adresse directe aux client « /on] s ’occupe de vos affaires » (1.38) « laissez
nous faire » (L43) « il faut acheter » (1.49) ; persuasion, mjonctions, exhortations.
Dans les deux textes les clients sont rendus anonymes : ce sont des clientes, désignées
par « elles » (nombreuse occurrences); le présent du discours de Mouret tend a
définir une vérité (il exprime une sorte de loi scientifique appuyée sur I’observation).
texte 2 : emploi de ia 2°™ personne (« vous »), les clients ne sont jamais nommes,
désignés, qualifiés ; emploi de 'impératif (nombreuses occurrences) , nombreuses
exclamations ; ton injonctif, impérieux. :

" Dans les deux textes, on retrouve le méme cynisme, la volonté de manipuler, de forcer
les comportements mais aussi les esprits ; personnes ramenées au rang d’objets que
I’on conditionne et qui acceptent (aliénation) ; déshumanisation, perte du libre arbitre
(dans le texte 2, vers une dénonciation du totalitarisme marchand, de la

marchandisation des esprits...).

n - Cbmnétences d’écriture (10 points)

‘ Parmi les nombrenx moyens visant 2 inciter les clients & acheter, la publicité joue un role
important. Une discussion s’engage dans votre classe sur cette question. Vous ne partagez pas le
point de vue de certains éléves qui critiquent la publicité et soutiennent qu’elle n’est que
manipulation. Vous décidez de leur répondre sous la forme d’un argumentaire d’une

~ won sy wn dussuwe ontanng nne neaaanda la nah #
quarsntaine de lignes dans lequel vous mentrerez les avaniages que proéseaieia publiciéd,

Ouelgues critéres d'évaluation

» tespect de la longueur («une quarantaine de lignes »)
. qualité de I'expression (syntaxe, orthographe, richesse du vocabulatre)
o graphie et présentation '

prise en compte de la situation de communication : les destinataires sont les ¢leves de la classe

T’écrit attendu est une réponse 4 une thése initiale (« la publicité n’est que manipulation ») : prise

en charge explicite de la thése souterme; i1 §’agit d'une « défense » de la publicité, dun plaidoyer

en faveur de la publicité
s visée argumentative claire:
développement d’arguments pertinents, exemples, articulations. .. .
on valorisera les productions qui traduisent un souci d’efficacité du message, qui utilhsent un ton

structure, organisation et cobérence de I’argumentation,

convaincant.
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