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Ni un hotel mas

“Si hoy me regalan un hotel no lo quiero, a no ser que lo pueda vender”, el pionero
empresario hotelero Jaume Moll caricaturiza con su diagnéstico el incierto presente que vive
la industria turistica en Mallorca.

En la isla que lider6 la aventura del negocio del ocio se habla de eliminar camas, de rebajar
la oferta para aguantar la calidad y los precios. Simén Pedro Barceld, vice presidente del
grupo Barcel6, afirma: “Yo aplaudo que hoteles obsoletos cambien su uso y actividad y se
conviertan en apartamentos. Me parece una gran idea”. A su vez, el ex consejero de Turismo
Jaume Cladera mira lejos: “La crisis es del paquete hotelero, no del producto Mallorca, la
gente sigue acudiendo a sus costas”. La tradicional rentabilidad del turismo mallorquin esta en
cuestion.

La incertidumbre atafie a la misma esencia de la aventura de la llamada gallina de los
huevos de oro que ha permitido protagonizar un insélito fendémeno de progreso y
transformacion social y territorial. Mallorca paso en décadas de una sociedad antigua del siglo
XIX al XXI sin pausa. En los afios felices de los sucesivos bhoom, con el aumento en
avalancha de visitantes -de cinco millones en 1982 a 11 millones en 1999, para Baleares- se
decia que cada hotel se podia amortizar en diez afios: los operadores internacionales
financiaban con créditos la inversién o aseguraban su actividad con largos contratos. Asi
ocurrid el incesante engorde de la oferta.

En apenas cuarenta afios, personajes anénimos, hijos de agricultores, sin fortuna previa,
gracias al turismo, con su viveza y sentido del riesgo, se convirtieron en magnates
internacionales. Esos son varios casos: un empleado de agencia, Gabriel Escarrer, creé Sol
Melia; un conductor de autocar, Gabriel Barceld, fundé su marca familiar, y un pequefio
hostelero catalan, Luis Riu, levantd Riu Hotels.

A su vez, miles de pequeiios y medianos empresarios surgieron y emplearon a decenas de
miles de emigrantes en un efecto multiplicador evidente. Una amplia clase media con alto
nivel de renta aflojd rapido, incrementada por aluviones de inmigrantes andaluces, castellanos
y extremefios, que representan un 30% de la poblacion de Mallorca.

Hoy no falla el desembarco de continentales avidos de mar que sienten la llamada del sol y
la isla desde el corazén frio de Centroeuropa o en la Peninsula. Pero el sector turistico ya no
es tan rentable social y economicamente como lo era antes. “Se ha cedido a la presion exterior
sobre los precios”, indica Barcelo.

Andreu Manresa;
El Pais, 8 de agosto de 2004
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L. COMPREHENSION( 10 points )

1. ¢Por qué afirma Jaume Moll que si le regalan un hotel en Mallorca no lo quiere? (5 pts)

2. Traduire depuis “Si hoy me regalan...” (ligne 1) jusqu'a “...Me parece una gran idea”
(ligne 7).( 5 pts)

IL. EXPRESSION PERSONNELLE ( 10 points )

1. ;Cuales fueron las consecuencias del desarrollo del turismo en Mallorca? (4 pts)

2. Para usted, ;qué serian unas vacaciones logradas? (6 pts)
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