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BAREME DE NOTATION

1. Le produit moules "prétes 4 consommer"” et son marché 14 poinis
1.1 3
1.2 2
13 2
14 3
1.5 2
1.6 2

2. La éis&rﬁ}aﬁﬁsﬁ du produit "moules PAC" ' 6 points
21 o2
2.2 4

| Total - - 20 points
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= Cadre professionnel

Statut juridique SARL BERNARD
Siége social 4, rue de I'Etier
85 000 LAIGUILLON
Chiffre d’affaires 850 000 €
Gérant Monsieur BERNARD
Effectif salarié 10 personnes
Activités e production de moules de bouchot
e Commercialisation de moules
d'importation
Commercialisation G.M.S. et Poissonneries
= Contexie

Monsieur BERNARD veut deveiopper sa gamme de pa’odurts et d:verssfser sa
distribution.

Pour cela, il souhaite :

e commercialiser le produit « moules prétes & cuire » en investissant dans une -

chaine de conditionnement sous vide. Cette activité de conditionnement ss:_'fa

conduite avec d’autres mytiliculteurs, sous le statut de G?oupemgnf dintérdt .

Economiquse (G.1L.E.);

e Elargir la distribution de ses produits a d’autres canaux.

= Mission
Vous étes technico-commercial de I'entreprise et Monsieur BERNARD vous
charge de mener a bien ces deux projets. | o
Pour préparer ce dessser vous répondrez aux qaestions cs-dessoas en vous |

appuyant sur vos connaissances personnelles et sur la documentation mise en
annexes 1 et 2. ' ' - :
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= Sujet:

i 1.Le produit moules “prétes & consommer” et son marché {14 poinis) {

1.1. Présenter les principales tendances du marché francais des coquillages en
barguetiss.

1.2.  Citer les avantages, pour un mytiliculteur, de développer des produits
moules « prétes a consommer ».

'1.3.  Présenter, sous forme de tableau, les avantages et inconvénients de la
création du GIE.

ey
>

Elaborer le concept produit pour les moules « préies a consommer » en
respeciant les étapes suivantes :
1.4.1 Définir les caractéristiques techniques des moules de bouchots.
1.4.2. Justifier la nécessité du recours aux importations de moules.
- 1.4.3. Définir les caractéristiques commerciales du produit.

1.5.  Identifier le profil des consommateurs des moules « prétes & consommer » -
et leurs motivations d’achat.

1.6.  Citer trois freins a 'achat pour le consommateur et proposer pour chacun
un argument permettant de lever ce frein.

| 2. La distribution du produit "moules PAC" {6 points) j

2.1. Sélectionner le circuit de distribution le plus adapté au produit « moules PAC »
eti justifier votre choix.

2.2. Proposer et justifier 4 actions de communication commerciale de ia SARL
BERNARD en direction de la clientéle de votre distributeur.
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HOHITS

ANNEXE 1 (Produits de la Mer numéro 88 décembre/janvier 2005)

2 tendance est & la barquette et les
coguillages By échappent pas. Au
2 contralre, ce condilonnement pra-
tigue et sir dynamise ez ventes du rayon
frais Bbre service, La demande de moule
PAC (prites & culre ) explose: + 56 % en
3030G3 pour un segment qui représente déji
11 % des ventes & domicile. Les ventes ont
éts multiplides par 2.5 en 2003 auprés des
molns de 35 ans. De guoi donner un coup
de jsuns au rayon et fidéliser une clientdle
gui se détourne des produits bruts, Les four-
nisseurs oat wrouvé avec ce moede de pré-
senizticn une source de valorisation pour
des espices de fible wvaleur marchande
comme le bulor Cult, le mollusque séduie.
Les transformateurs savent aussi surfer sur
iz vague traitewr ot les plats cuisinés. Le tout
est de s'adaprer au mode de consommation
d'une populstion conqguise par les produits
de fa mer mais peu au fait de préparations
sophistiguées, Moules, bulots, bigornsaux
PAC ou cuits wdnent désormais sur les
linéaires.

DEs LiGNES COMPLETES

Entre iz production locale, {'importation
ot fo congélation, les opérateurs assurent
leurs approvisionnements toute fannée. Un
impératf pour pouvoir amordr les inves-
dssements en éguipements. Loffre existe ¢
matdriels de cuisson, cellules de refroidisse-
ment, peseuses, machines de conditonne-
ment. Tous cas outils fonctionnent déia dans
dautres filldres ot dans les cuisines cen-
wrales de 2 restzuration coliective. Depuls
quelques anndes, elies essaiment fe long du
Hiteoral, dans tous les bassing de preduction,
«lo demande ookt et les entreprises de o
fiiére cherchent & foire plus de morge ovec
un produit peu cher, confirme Patrice Mulot,
directeur général de 2 société éponyme,
spécisliste du matériel de conchylicuiure,
£t fes enseignes de lo GMS apprécient &'avolr
des jrizrlonigeurs ciblés dons chogue bossin
de preduction, susceptibles de eur fournir des
gammas diversifides. »

Dans 1a foulée, Iz concurrence s'intensifie
et les fournisseurs regroupent leurs sudls et
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lzurs forces commerciales. «Nous concevons
de plus en plus de chalnes compidtes avac des
budgets en hausse, clors qu'avant, le marché
poriail plutdt sur de petites machines, vendues
& lunité» Ce mouvement a commencé chez
les mytiliculceurs qui dlargissent leurs gam-
mes ez leurs débouchés. En plus de la bou-
chot, ils offrent des produits élaborés avec
des moules d'iriande ou d'Espagne.

plus est dans la barquette

PAC ou éiaborée, cetre
nouvelle offre repose sur le potendel offert
par le conditionnement pour le libre service,
«le marché est phénoménal Il reste encore des
machines § commercicliser auprés de nouveaux
clients mafs surtout des faiseurs qui souhcitent
progresser, 'enthousiasme Rodolphe Shiering,
responsable régional grand Cuest pour
Mécaplastic. Le constructeur de machines
de conditionnement s'est doté d'une solide
réputation dans le secteur des produits de
la mer. «Notre premier client g été Cultimer qui
reste un des plus gros producteurs avec deux
lignes et des capacités de § t & Fheure.n

Fas de perte d'eau, DLC de 8 jours, tra-
cabilitd..., les coquillages conditionnés en
barquette offrent de nombreux avantages.
Mais le marché gui se développe, nécessite
du matériel fiable. Le modile Meca 2003,
entiérement en inex {et non avec un chissis
aluminium cartdrisé en nox} est le modéle

-de-plus répandu en France. «ff s'agit d'une

Bziie qutomatique, généralement combinée avec
d8s peseuses associatives, précise Rodolphe
Shiering, Cerigins se satisfont de machines
sepikautomatiques. Plus rarement, on trouve
&% thermoformeusesy Ces cutils qui réa-
fzEnt on direct I2 barquette 4 pardr d'un
Bl demeurent rares car onéreux. Dans le
Hord, Moulexport a choisi ce type d'équi-
gzmment afin d'adapter les conditionnements
& wille des moules. Idern chez Médi-Thau
£ Sud,

Bk les opérateurs optent généralement
{2 couple operculeuse-barquattes.
¢ zivons &€ fes bremiers & commercialiser
22 Burquette standard bour les moules avec
& BIC de 7 jours, explique Nicalas Desbois
de ANL. Congue en polypropyléne, ells con-
vient bien aux produits difficiles comme fes
moules. Elle est adaptable 4 toutes les machi-
nes d'operculage. En France, on trouve sur-
tout des Mécaplastic wndis qu'en Hollande
d'oil est part le phénoméne, Sealpac est'le
mieux représents, Les consommateurs pro-
fitent d'un conditionnement facile & prendre
et qui évite les zoulures d'eau, Cela répond
surtout 3 Pévolution du rayon produits de
la mer vers le libre-service. Le marché se
développe et tous les faiseurs s'y mettent
las uns aprés les autres.
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ARNEXE 2

#ioules de bouchoils

La Moule haut de gamme par excellence.

Sa saveur et sa texture incomparabiles la mettent au 1er rang de toutes les moules. Les gastronomes
se ravissent de sa chair tendre et charnue de couleur orangée. Elle posséde aussi une coquille trés
solide grace & Pensoleillement dont elle bénéficie entre les marées.

L es Moules de Bouchots proviennent de différents bassins de production frangais (Charente-
Mavritime, Bretagne Nord et Sud, Normandie, Pas de Calais) pour une commercialisation de Juin a
Janvier...

Elles sont cultivées sur des pieux de chéne, dans des eaux de premiére gualité. Un produit complet
tant au niveau de son go(t primeur que de sa belle apparence avec une coquille d’'un neir profond.
Elie mesure généralement autour de & cm pour un taux de chair inégalé qui dépasse les 30%.

Moules dimport

Afin d'offrir aux consommateurs un produit de gualité tout au long de I'année, it faut choisir des
moules & 'étranger quand ia saison se termine en France.

Lz Moule de Cordes origine irlandes.

{'iriande est traditionnellement un pays de culture des moules. L'espéce culiivée dans cette zone est,
comme pour tous nos autres produits, Mytilus dulis. La Moule d'lrlande arrive sur notre marché a la
fin de a saison de la Moule de Bouchots, en Janvier, pour une durée approximative de 3 2 4 mois.

Nous importons en direct depuis des prodacteurs irlandais qui se distinguent par la qualité de leur
produit. Ces moules deivent avoir au minimum un taux de chaar de 24 %. Leur coqudse est noire avec
des reflets et leur chair de couleur jaune créme. :

Lz Moule de Cordes origine Norvége,

Avec ses 20 000 km de cbtes, la Norvége offre un potentiel important pour la culture des mouies. La
conchyliculiure est relativement récente mais ¢’est le secieur de I'élevage de la moule sur corde qui
sonnall le pius rapide développement. il est pratiqué sur des filisres doubles d'une centaine de meire.

L a température constamment trés basse de leurs eaux permet de récolier les moules tout au long de
fannée.

Nouvelle sur le marché frangais, ia Moule de Norvége a beaucoup d’atouts communs avec noire
Moule de Bouchots. Trés noire de coquille et orangée de chair, sa taille varie autour de 5 cm et son
taux de chair entre 22 et 25 %.

On peut la proposer aux clients de Janvier & Avril, en méme temps que la Moule de Cordes d'irlande,
car ces deux produits sont bien différents.

Exiralts de données du Sile infernet EDULIS DISTRIBUTION. Jutilet 2006
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