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TODO ESTA EN LA PRESENTACION

ANUNCIO DE LAS TEMPORADAS

En los Estados Unidos, muchas épticas de alta categoria cambian sus escaparates cada
mes. Si no mas a menudo. Los temas de festividades o de temporada, especialmente los
dias de San Valentin, Navidad, Halloween o la entrada al colegio, son los favoritos de las
opticas, que utilizan accesorios como corazones Y tarjetas de San Valentin o calabazas y
gatos negros para escenificar el mensaje de temporada.

APARIENCIAS EXCLUSIVAS

Otras tiendas prefieren medios mas abstractos para aumentar la concurrencia. Los
escaparates pueden presentar maniquies sin facciones que llevan las ultimas gafas de sol o
monturas de estilistas trabajadas como joyas o modelos retro rodeados de fotografias de
prestigio. Otro tipo de escaparate muy popular es la presentacion de monturas de disefiador
con otras mercancias, por ejemplo un frasco de perfume o una bufanda de seda, de la
misma marca. [...]

LINEAS TEMATICAS

Algunas Opticas aprovechan sus propias caracteristicas distintivas para crear una
decoracién Gnica. El establecimiento de Morgenthal Frederics en el barrio Soho de Nueva
York esta instalado en un antiguo restaurante y ha conservado su gran barra de bar de
madera. “Utilizamos el bar como un elemento de decoracién” dice el portavoz de Morgenthal
Frederics, Jon Martinez. Cuando el escaparate presenta accesorios particulares, como los
dibujos a la antigua de parejas para el Dia de los Enamorados de este afio, los mismos
accesorios se disponen en el bar para continuar el tema en el interior. [...]

IMPACTO MAXIMO

Tim Fabozzi, propietario de cinco establecimientos MyOptics en Nueva York y Nueva
Jersey, piensa que un escaparate necesita lo que él llama “un factor choque”. Por ejemplo,
al final del invierno, los escaparates de MyOptics pueden presentar flores artificiales
gigantescas. Para la Navidad de 1999, llené un escaparate con hojas vellosas y colocé un
ventilador para hacerlas volar, creando el efecto de una nevada. “Cualquier tipo de
movimiento siempre es bueno para atraer la mirada del cliente”. afirma Fabozzi. [...]

LOS NINOS EN MENTE

Otra tendencia de decoracién a la vez mas generalizada en las 6pticas norteamericanas es
el “rincon de los nifios”, que aprovecha el rapido crecimiento del mercado de gafas para
nifios. Muchas épticas crean areas especificas para presentar las monturas infantiles con
animales de peluche, juguetes e incluso acuarios con coloridos pescados tropicales,
ademas de muchas fotos de jovenes modelos con gafas. Algunas tiendas dedican
regularmente un escaparate exclusivamente a los modelos para nifios durante todo el afo y
refuerzan la diversidad de la presentacion durante el periodo de comienzo del afio escolar.

(20/20 europe may 2000)
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QUESTIONS

7 points |. Traduction

Traduire “En los Estados Unidos” (ligne 2) jusqu’a “mensaje de temporada.”

(ligne 6).

Il. Répondre en espagnol

8 points 1. ; Con qué procedimientos tratan las opticas de captar la atencion de

los clientes ?

5 points 2, ; Le parece que para vender gafas “todo esta en la presentacion” ?
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