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Corrige :
1¢r partie : communication du Centre Pompidou.
Page 3/3 : affiches d’exposition

1 dénotation :

- Prendre en compte la qualité de la dénotation : précision, choix des textes, identification de Ia typographie, de son
emplacement etc. Importance du cadrage, souvent hors-champs zoomant I'ceuvre ou l'image choisie. Importance du
choix de la couleur dans les textes.

Tenir compte de la qualité d'un éventuel croquis pour mettre en évidence la composition.

2 connotation :

- Le systeme, les choix graphiques sont trés rigoureux et sont au service de Ia communication du Centre Pompidouy
(référence a une charte graphique), et souvent aussi au service de I'exposition en cours. La relation fond/forme entre
le theme de I'exposition et l'affiche est évidente et importante.

Les cadrages reprennent une ceuvre avec le titre de I'exposition (nom d'artiste ou de courant) avec une couleur qui
joue et ne s'oppose pas au fond de I'affiche, ex : Nicolas de Staél = couleur claire se fondant avec les taches
blanches, Lucian Freud = dominante brune claire, jean Dubuffet = bleu des surfaces hachurées.

Noter I'extréme discrétion des mentions informatives : lieu date, etc. Le centre est déja identifié, on connait son image,
seule I'exposition en cours doit étre renseignée.

Pour la cohérence graphique et conceptuelle il y a souvent une relation entre le choix visuel et I'expression ou Iimage
de l'artiste en question. Ex : effet voulu dans la composition de vertige pour Lucian Freud, Pour I'affiche Dubuffet,
interpeénétration des lettre et dessins, gribouillis.

Dada : composition éclatée, Centre Pompidou coupé et disposé a droite et a gauiche de I'affiche.

2 communication visuelle :

- La campagne d'cuverture du Centre Pompidou de Metz a initiée par I'agence Leg, une agence travaillant dans
I'espace publicitaire en général alors que I'atelier de Pierre Bernard dans la continuité de Grapus se cantonne plutét
au domaine culturel ou institutionnel.

Nombreuses différences = humour décalé, mise en avant de la photo de I'artiste qui déménage en « personne »,
plutdt que ses ceuvres .

Le systeme de communication fait appel & une typographie plus agressive, moins discréte, avec un contraste de
couleur fort : Rouge/vert/bleu sur fond noir et blanc. De plus le titre occupe pratiqguement la moitié du format.

La communication de Leg reprend et détourne avec impertinence, vulgarise le code graphique du Centre Pompidou.
On peut dire que la communication de Leg épouse les codes de la publicité marchande avec une dose d'agressivité
et contredit le discours habituel de Beaubourg.

2de partie : histoire de I’art :

- Comme pour I'analyse de la premiére partie prendre en compte la qualité de la description, le choix de termes etc.

- Rattachement aux mouvements artistiques : Pop, Surréalisme, Cubisme et multiples expériences pour
Picasso.

. Pertinence de la description du mouvement, placement judicieux (sans précision trop poussée), dans une
periode, et noms de quelques artistes liés aux différents mouvements.
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