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BTS VENTES ET PRODUCTIONS TOURISTIQUES 

SESSION 2012 

ÉPREUVE DE LANGUE VIVANTE 

RUSSE 

Durée: 1 h30 

Coefficient: 1,5 


L'usage d'un dictionnaire est interdit. 

L'usage de la calculatrice est interdit. 


Dès que le sujet vous est remis, assurez-vous qu'il est complet. 

Le sujet se compose de 3 pages, numérotées de 1/3 à 3/3. 
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TEXTE 

TypHcTH"IeCKHM nOe3.q 

Cpa3y ABa HOBblX TyplllCTIIIYeCKIIIX noe3Aa nOflBflTCfI B POCCIIIIII B 6J1I11>KaVlwee BpeMR B 
MaVlCKllle npa3AHIIIKIII 2011 rOAa cTapTYeT 3KcKypcllloHHO-pa3BJ1eKaTeflbHafi nporpaMMa 
"MocKBa-HoBropoA". naCCa>Klllpbl TyplllCTIIIYeCKOrO noe3Aa He npOCTO npOKaTflTCfI B OAIIIH 1113 
caMblX 60raTblX IIICTopllleVi ropOAOB POCCIIIIII, HO III COBepwaT nyTewecTBllle BO BpeMeHIII, 
n06blBaB Ha HOBropOACKOM Beye1. TyplllCTOB opraHIII30BaHHO oTBeAyT Ha 3KCKypCIIIIII III 
nOKa>KYT Bce caMoe IIIHTepeCHoe B HOBropoAe. B CTOIIIMOCTb 6111f1eTa BXOAIIIT He TOJ1bKO 
npoe3A, 3KCKypCIIIIII III woy-nporpaMMa, HO III 3aBTpaK C y>KIIIHOM. TaK nOBe3J10 He TonbKO 
MOCKBlIIyaM, 1113 CaHKT-neTep6ypra B HOBropOA nycTflT TyplllCTIIIYeCKllle 3neKTp1llYKIII. Vl3 
ceBepHOVI CTOfllll4bl .0.0 HOBropOAa MO>KHO 6YAeT A06paTbCfI Bcero 3a 2 yaca 40 MIIIHYT. 

ApyroVi TyplllCTIIIYeCKlll1ÏI npoeKT P>K.Q 2, cTapTytO~1II1ÏI neTOM, 3aVlMeT y naCCa>K~pOB KYAa 
60J1bWe BpeMeHIII. 4T06bl npoexaTb Yepe3 nOYTIII BCtO POCCllltO III yaCTb KIIITafl, yBIIIAeTb 
He06blYaVlHytO KpacoTY TalÏlrlll III 6aVlKafla, AnTaVicKIIIX rop III MOHron1ll1ll nOTpe6yeTcfI ABe 
HeAenlll. noe3A "MOCKBa - neKIIIH" OTnpaBIIITCfI B nyTewecTBllle 14 aBrycTa 2011. 

6 1IIJ1eTbl Ha 3TOT noe3A 6YAYT npoAaBaTbcfI TOJ1bKO Yepe3 "P>K.Q-Typ" IIInlll "VlHTYPIIICT", 
npoeKT 1113HayaJ1bHO 3aAyMaH, KaK TYpIIICTlIIyeCKIIIVI, TaK YTO HIIIKaKIIIX "YenHOKOB 3" B Kyne He 
6YAeT, TonbKO fi106IIITefiIII nYTeWeCTBIIIVI. TyplllCTbl CMOryT Bbl6paTb, KaK IIIMeHHO npoKaTIIITbcfI 
Yepe3 BeCb KOHTIIIHeHT B Kyne no Tplll IIInlll YeTblpe yeflOBeKa, B AByxMecTHoM Kyne (CB) 
IIIfilII B OAHOMeCTHOM ntOKce. B COCTaBe noe3Aa 6YAYT cpa3y ABa BarOHa pecTopaHa, 
oTAeflbHblVl BaroH-6ap, BarOH-CTOfiOBafi III Aa>Ke BaroH-AyweBaR 

nYTeWeCTBeHHIIIKaM nOKa>KYT Ka3aHb, EKaTeplllH6ypr, HOBOCIII6111pCK, KpacHoflpcK, VlpKyTCK, 
TyplllCTIIIYeCKIIIVI noe3A 6YAeT OCTaHaBfllIIBaTbCfI B KpynHblx ropoAax Ha 3KCKypCIIIIII. YnaH
YA3, YJ1aH-6aTOp III 3pflflH. KpOMe Toro, TYPIllCTOB >KAeT yBJ1eKaTeJ1bHOe nYTeweCTBllle no 
Kpyr06aVlKanbCKOVI >KeJ1e3HolÏI Aopore. PaAIII pa3Ho06pa3111f1 OAHy HOYb naCCa>KlllpaM 
npeAJ10>KaT npOBeCTIII He B nplllBblYHOM BarOHe, a B MOHrOJ1bCKOVI 10pTe. 

VI 3TO TonbKO ABa HOBblX MapwpYTa, KOTopble HaYHyT pa60TaTb B 2011 rOAY. Me>KAY TeM, 
P>K.Q He c06111paeTCfI OCTaHaBfllIIBaTbCfI Ha AocTlllrHyToM III o6e~aeT pacwlllplllTb ceTb 
TyplllCTIIIYeCKIIIX MapwpyToB III nporpaMM. CelÏlyac CnO>KHO cKa3aTb, KaKllle IIIMeHHO MapwpyTbl 
6YAYT OCBalllBaTb HOBble TYplIICTlIIyeCKllle noe3Aa, HO OAIIIH 1113 HeAaBHO 3any~eHHblX 
npOeKTOB P>K.Q Mor 6bl CTaTb yKpaweHllleM nOAo6Horo HanpaBneHlllfi - peYb IIIAeT 0 noe3Ae 
"MocKBa - HIII44a". noe3A npOe3>KaeT BapwaBy, BeHY, VlHc6pYK, MlllnaH, reHylO, CaH-PeMo, 
III flt060My nYTeweCTBeHHIIIKy 6YAeT IIIHTepecHo noceTIIITb IIIX C 3KCKypClllfiMIII. 

BIIITafllll1Ïl 3pIllL~0, AIII<t>, 3 IlltOHfI 2011. 

1 Be4e - assemblée populaire en ancienne Russie 
2 P>KA -KOMnaHl-1f1 « POCCl-1l1CKl-1e >Kefle3Hble AOpOrl-1» (équivalent de la SNCF) 
3 4eflHOKl-1 (PI) - MeflKl-1e KOMMepcaHTbl 
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TRAVAIL À FAIRE 


Vous travaillez à SNCF-Tourisme. 

La Compagnie russe des chemins dè fer vous a adressé le texte ci-dessus et vous 
demande si cette offre intéresserait une clientèle française. Vous répondez en 
insistant sur les éléments de cette offre qui vous paraissent importants. 

À votre tour vous lui proposez un circuit en France dans le mêrne esprit susceptible 
d'intéresser des touristes russes 
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