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BACCALAURÉAT PROFESSIONNEL

Artisanat et Métiers d’Art
Option Communication Visuelle Pluri Média

SESSION 2018

DOSSIER RESSOURCES
« LES JOURNÉES EUROPÉENNES

DU PATRIMOINE »

Ce dossier comporte 8 pages A4 numérotées de 1/8 à 8/8.

E1 - Épreuve scientifique et technique
Sous épreuve E11 - Unité U11

Étude d’un produit
de communication visuelle
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LES JOURNÉES EUROPÉENNES DU PATRIMOINE 
ONT LIEU LE 2E WEEK-END DU MOIS DE SEPTEMBRE.

LE THÈME DE LA PROCHAINE SESSION : CUISINE ET INGRÉDIENTS 

Au sein de la vie familiale, au cours d’un voyage ou lors de campagne militaire la cuisine joue un rôle de 
première importance. Elle est lieu de rencontres et d’échanges sociaux mais également un important laboratoire 
d’innovations techniques. De la cuisine centralisée de l’antiquité à la cuisine privative de la société moderne,  
elle est le témoin de nombreuses transformations alimentaires en partie dues à l’arrivée des ingrédients provenant des 
colonies qui ont considérablement influencés les habitudes alimentaires de l’occident.

Les services du Grand Lyon sollicite vos compétences professionnelles pour participer à la préparation des produits 
de communication des prochaines journées européennes du patrimoine : une affichette et un programme pour le print 
et leur diffusion sur Internet. Les besoins de communication sont recensés dans le cahier des charges de ce dossier.

ci-contre 
« L’AFFICHE NATIONALE 
DES JOURNÉES EUROPÉENNES 
DU PATRIMOINE DE 2012 »

Chaque année, les journées du patrimoine nous offrent 
l’opportunité de visiter des monuments fermés au public le reste  
de l’année.

Les Journées européennes du patrimoine sont des manifestations 
européennes annuelles, instaurées en 1991 par le Conseil de 
l’Europe (avec le soutien de l’Union européenne) sur le modèle des  
«Journées Portes ouvertes des monuments historiques» créées 
en 1984 par le Ministère de la Culture Français. Organisées 
dans plus d’une cinquantaine de pays et de régions d’Europe,  
les manifestations locales dont les dates s’étalent de la fin août au 
début novembre, permettent la découverte de nombreux édifices et 
autres lieux dont l’accès est gratuit ou à prix réduit. Ces journées 
sont l’occasion d’entrevoir l’unité et la diversité du patrimoine culturel 
commun à l’Europe.

Les Journées européennes du patrimoine reçoivent le concours 
des propriétaires publics et privés de monuments historiques, et 
bénéficient de l’implication du Centre des Monuments Nationaux, 
du réseau des villes et pays d’art et d’histoire, de la Fondation du 
Patrimoine et des associations de sauvegarde du patrimoine, les 
Vieilles Maisons Françaises et la Demeure Historique pour organiser 
ces journées.
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PRISE EN CHARGE DU DOSSIER
■ La diffusion des documents de communication doit-être prévue 1 mois avant la date de la manifestation.
■ Une épreuve PDF couleurs des propositions de maquette 3 semaines avant la date de livraison.
■ Une épreuve contractuelle (bon-à-tirer) 3 jours avant le lancement des impressions.
■ Une épreuve d’imposition 2 jours après la réception des fichiers par l’imprimeur.
■ Un brief est organisé quelques jours avant le démarrage du projet.
■ L’affichette et le programme devront être imprimés par le même fournisseur de préférence, afin de garantir 
la qualité d’impression. Sa proximité est également requise vis-à-vis des délais indiqués.
■ Tous les éléments du projet sont à renvoyer sur CD ou DVD auprès du contact de la mairie.

CLIENT
■ Mairies du Grand Lyon
Direction régionale des affaires culturelles (DRAC) Rhône-Alpes 69205 Lyon cedex 01 - Tél. : 04 72 00 44 41
Courriel : services.culturels@mairie-lyon.fr
Contact : M. BODIN pierre (coordonnateur des services au Grand Lyon)

CONTRAINTES TECHNIQUES / AFFICHETTE
■ Format A2, L = 42 cm x H = 59,4 cm, que l’on destine à l’affichage sur les vitrines des commerçants.
■ Tirage à 350 exemplaires.
■ Impression en quadrichromie, de qualité moyenne.
■ Couché brillant à 135 g, sur papier Cyclus print (recyclé), garantit la blancheur du papier et un très bon rendu de l’image.
■ Linéature recommandée à 100 lpi.
■ Livrée à plat.

CONTRAINTES TECHNIQUES / PROGRAMME
■ Format fermé, L = 25,5 cm x H = 35 cm, distribué dans les mairies de l’agglomération, à la Drac, à l’Office du 
Tourisme, dans les sites participants à la manifestation et dans la plupart des lieux culturels.
■ Tirage à 15 000 exemplaires.
■ Nombre de pages : 24 + un cahier intérieur de 8 pages utilisant un folio romain.
■ Pliage et pas de reliure.
■ Impression sur offset feuilles en quadrichromie recto/verso.
■ Papier journal amélioré à 60 g.
■ Linéature recommandée à 100 lpi.

ÉLÉMENTS FOURNIS PAR LE CLIENT
■ Le client fournit des images au format JPEG, Tif et Raw.
■ Le logo du « GrandLyon » au format EPS et le logo du Ministère de la Culture au format JPEG.

CHOIX DE FICHIERS DE FONTE
■ Les polices PostScript 1 comportent deux parties : une police d’impression vectorielle et une police d’affichage bitmap.
■ Les polices TrueType sont composées d’un seul fichier de polices. Elles ont été développées par Apple en 1991. 
Elles sont prises en charge par MAC OS et Windows, même si les formats de fichiers sont différents pour chacune.
■ Les polices OpenType sont composées d’un seul fichier de polices (écran et impression). Elles comportent 16 
bits par caractère et 65 000 caractères différents par police, ce qui permet d’utiliser la même police dans différentes 
langues avec leurs caractères spéciaux. De plus, ce format est facilement utilisable sur Mac et sur Windows.

CRITÈRES ENVIRONNEMENTAUX
■ Le label Imprim’Vert impose d’éliminer tous les produits chimiques et autres déchets nocifs, à proposer une gamme de 
papiers aux excellentes qualités d’impression et à l’impact environnemental faible, et à utiliser des encres végétales.
■ Les papiers recyclés sont meilleurs pour l’environnement que les papiers à fibres vierges, car ils préservent la forêt 
en réduisant la consommation de bois. Ils optimisent le cycle de vie du papier - les fibres pouvant être recyclées 4 ou 5 
fois - et ils nécessitent environ 2 fois moins d’énergie et 3 fois moins d’eau lors de leur production qu’un papier à fibres 
vierges.

CAHIER DES CHARGES | AFFICHETTE ET PROGRAMME
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AFFICHES RÉALISÉES ENTRE 2010 ET 2012 | GRAND LYON | COMMUNAUTE URBAINE

Les documents présentés ont été élaborés par les services du 
Grand Lyon en coordination partagée avec ceux du Ministère de 
la Culture et de la Communication (DRAC Rhône-Alpes) et des 
communes d’agglomération.

2011 2012

2010
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EN 2011

EN 2012

EXEMPLES DE PAGES INTÉRIEURES | PROGRAMMES 2011 ET 2012
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CAHIER INTÉRIEUR DU PROGRAMME 2012 | 1re COUV  & 4e COUV | PAGES II & III
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CAHIER INTÉRIEUR DU PROGRAMME 2012 | PAGES IV, V, VI & VII
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Taille de l’image =
(325 px) x (325 px)

Taille de l’image =
(850 px) x (315 px)

SITES INTERNET | OFFICE DU TOURISME | FACEBOOK | 2012

Question « 6h »
et question 
« 6g »
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