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1 - COMPREHENSION DU TEXTE

1. ¢ Qué tipo de documento es 7 ;, A quién se dirige ?
¢ De qué elementos se compone ?

- Es una publicidad. 2 pts
- Se dirige a los futuros clientes de los hoteles Sol Melid y a los que y a conocen
estos hoteles para que vuelvan. 2pts

- Se compone de 5 elementos :

a) un titulo

b) un texto

c) una foto

d) un logotipo

e) un lema « Sol Melia tan grandes como tu mundo ». 2pts

2. ; Cuales son las ventajas que ofrecen los hoteles Sol Melia ?

» Muchas comodidades y un servicio de calidad son las ventajas de los hoteles
Sol Melia. 1pt
- cercania de la piscina (en el hotel) y del mar « un paseo de nada ».
- Muchos deportes « ping-pong », « tenis paddle », etc.
- « Actividades para toda la familia » (en relacion /a foto).

- Buena comida « variado buffet » « Nada mejor ». 1 pt
(si au moins 2 aspects
évoqués)
 Libertad, eleccién para todos - Hoteles para las familias. 1pt
o Si citations, si peu de fautes et s’il n’y a pas, ou peu de paraphrases. 1 pt

II - COMPETENCE LINGUISTIQUE

Sur le modéle :
« No tiene nada de raro que muchos de nuestros clientes vuelvan a Sol Melia. »

mettre les infinitifs des phrases suivantes au subjonctif présent. (1 pt par verbe)

a) No tiene nada de raro que nuestros clientes (coman) mucho

b) No tiene nada de raro que nuestros clientes (vayan) de nuevo a los hoteles Sol Melia.
c) No tiene nada de raro que nuestros clientes (se barien) en la piscina.

d) No tiene nada de raro que nuestros clientes (estén) contentos 4 pts

III - EXPRESSION ECRITE

Y tii ¢, qué tipo de vacaciones prefieres ? 4, Porqué ? (hoteles, camping o aventura, etc ...) 6 pts

Le correcteur valorisera la qualité de !'expression et la recherche personnelle des idées.

I/ pourra évaluer l'orthographe 2pts en tenant compte de la
la grammaire 2pts longueur des différentes
les idées et I'argumentation 2pts productions écrites
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